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ROZEZNANIE RYNKU - PROCEDURA UPROSZCZONA

1. Zamawiajacy — Wojewodzki Urzad Pracy w Toruniu, ul. Szosa Chetminska 30/32,
87-100 Torun zaprasza do zlozenia oferty poprzez podanie ceny zamdwienia w celu
rozeznania rynku na wykonanie ,Kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej
promocji realizowanego konkursu w ramach Poddziatania 8.2.2 Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Kujawsko Pomorskiego” — poprzez wydruk
i umieszczenie plakatéw A3 w pojazdach komunikacji publicznej na terenie 5 miast
wojewodztwa kujawsko pomorskiego.

2. Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia wraz z minimalng liczbg no$nikéw okresla
Zataczniki nr | do Rozeznania rynku.

3. Termin realizacji zamdwienia: od 5 listopada do 19 listopada 2018 r.

4. Sposob ztozenia oferty w celu rozeznania rynku:

a. oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim w formie pisemnej i przestac

e-mailem na adres: krzysztof.musiol@wup.torun.pl. W temacie e-mail nalezy

wpisa¢ ,Kampania RPO”. Wartos¢ realizacji kampanii nalezy przedstawic¢
w kwocie netto oraz brutto.

5. Termin ztozenia oferty: do 12 pazdziernika , do godziny 12:00

Ponadto Zamawiajacy informuje ze:

- Pod uwage beda brane wytacznie oferty kompletne, zawierajgce wycene catosci opisu
przedmiotu zamodwienia. Kazdy Wykonawca moze ztozyc tylko jedng oferte,

- W ceny jednostkowe brutto Wykonawca zobowigzany jest wliczy¢ wszystkie koszty
zwigzane z petng i terminowg realizacja zamowienia np.: koszty wydruku plakatow, koszty
zamieszczenia i usuniecia plakatéow w pojazdach komunikacji miejskiej i podmiejskie;j.

- W celu zapewnienia poréwnywalnosci wszystkich ofert z szacunkowg wartoscia
zamoOwienia, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do skontaktowania sie z wtasciwymi
Wykonawcami w celu uzupetnienia lub doprecyzowania przestanych dokumentow.

- Niniejsze zapytanie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak rowniez nie

jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo Zaméwien Publicznych.



- Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do negocjacji warunkéw po wyborze oferty oraz
rezygnacji z zamowienia lub jego czesci bez podania przyczyny.

- Zamawiajacy zawiera umowy na podstawie wtasnych wzoréw uméw w uzgodnieniu
z Wykonawca.

- Oferty przystane po terminie nie beda rozpatrywane.
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Zataczniki:

1. Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia
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Zatgcznik 1. Szczegdtowy opis przedmiotu zaméwienia

1. Celem kampanii reklamowej jest poinformowanie potencjalnych Beneficjentow
o mozliwosciach realizacji projektu w ramach ogtoszonego konkursu dla Poddziatania 8.2.2.
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Kujawsko-Pomorskiego.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do wydruku i ekspozycji przez okres 14 dni (tj. od 5 listopada
do 19 listopada 2018 r.) plakatow informacyjno-promocyjnych (specyfikacja plakatu
podana w pkt. 3) w dwustronnych gablotach (nosnikach) montowanych na wewnetrznych
szybach pojazdow komunikacji miejskiej i podmiejskiej nizej wymienionych przewoinikéw
(wraz z iloscig nosnikow):

a) MZK Bydgoszcz — liczba nosnikéw 120 szt., w tym

- 80 nosnikow w 80 autobusach

- 40 nosnikow w 20 tramwajach

- 5 pojazdéw powinno kursowa¢ na liniach podmiejskich (w ramach mozliwosci
infrastrukturalnych))

b) MZK Torun — liczba nosnikéw 100 szt.,w tym

- 100 nosnikéw w 100 autobusach

- 5 pojazdéw powinno kursowa¢ na liniach podmiejskich (w ramach mozliwosci
infrastrukturalnych)

c) MPK Wtoctawek — liczba nosnikéw 50 szt. w 50 autobusach,

- w tym 3 pojazdy powinny kursowaé¢ na liniach podmiejskich (w ramach mozliwosci
infrastrukturalnych)

d) MPK Inowroctaw - liczba no$nikéw 20 szt. w 20 autobusach,

- w tym 3 pojazdy powinny kursowaé¢ na liniach podmiejskich (w ramach mozliwosci
infrastrukturalnych)

e) MZK Grudziadz - liczba nosnikéw 50 szt., w tym:

- 20 nosnikéw w 20 autobusach

- 30 no$nikow w 15 tramwajach

- 3 pojazdy powinny kursowaé¢ na liniach podmiejskich (w ramach mozliwosci
infrastrukturalnych)

Plakaty powinny by¢ umieszczone w pojazdach sposéb widoczny i czytelny. Uszkodzone
plakaty powinny zosta¢ wymienione przez wykonawce na nowe

3. Specyfikacja plakatu:
a) Wielkos¢ A3
b) Nadruk dwustronny w petnym kolorze 4+4



4. Projekt plakatu bedzie dostarczony przez zamawiajacego na 10 dni przed rozpoczeciem
kampanii w formacie wskazanym przez Wykonawce.

5. Wykonawca przed zawarciem umowy zobowiaze sig do przedstawienia wykazu pojazdéw
w ktdérych umieszczone bedg plakaty co umozliwi przeprowadzenie przez zamawiajacego
kontroli w losowo wybranych pojazdach komunikacji miejskiej w trakcie trwania kampanii.
(tacznie z umotliwieniem przeprowadzenia kontroli w pojazdach znajdujacych sie na petlach
autobusowych/tramwajowych)



